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     FAZER ISSO?

NEBLINA PODEMOS CLIMA DE INOVAÇÃO

    OU NUNCA

CORRENTE É AGORA 



TRIANGULO

EU TAMBÉM

OBSERVE E APRENDA

LEVANTE IDEIAS

VOLTANDO PARA CASA

TESTE AS IDEIAS

A TODO VAPOR

A TODO VAPOR	 5 SEMANAS

OBSERVE E APRENDA	 6 SEMANAS

LEVANTE IDEIAS	 2 SEMANAS

TESTE AS IDEIAS	 3 SEMANAS

VOLTANDO PARA CASA	 4 SEMANAS

 	ESTÁGIOS

      WORKSHOP 
   DE EXPLORAÇÃO

     DESCOBRINDO 
ATRITOS DO 
CONSUMIDOR

      EXPLORANDO 
OPORTUNIDADES 
DE INOVAÇÃO

4 WORKSHOPS 
DE OBSERVE E 
APRENDA

EXPLORANDO TENDÊNCIAS                     	
E TECNOLOGIAS

BRAINSTROM 
DE NOVOS 
PRODUTOS

     WORKSHOP FOCO EM INOVAÇÃO

      REUNIÃO DE INTRODUÇÃO 	
	 COM A EQUIPE PRINCIPAL

         WORKSHOP DE INÍCIO

TESTE DE 
CONCEITO

WORKSHOP DE TRANSFERÊNCIA    
DE CONCEITO

APRESENTAÇÃO 
FINAL

WORKSHOPS DE 4 MINI 
CASOS DE NEGÓCIO

  ATIVIDADES
 	ENTREGAS

PLANEJAMENTO 
FORTH
  

500–750 IDEIAS

30 – 40 DIREÇÕES DE IDEIAS 

 12 CONCEITOS       3-5 NOVOS MINI 
CASOS DE NEGÓCIO


      GRUPOS 
ALVO DE ALTO 
POTENCIAL



EQUIPE DE IDEAÇÃO 

COMPROMISSO 
DE INOVAÇÃO
        6 – 10 

OPORTUNIDADES 
DE INOVAÇÃO


     DOCUMENTO 
DE PARTIDA


UMA MENTE ABERTA

MELHORES 
OPORTUNIDADES 
DE INOVAÇÃO



MELHORES ATRITOS 
DO CONSUMIDOR


       12 CONCEITOS 
APRIMORADOS


       3-5 MELHORES 
CONCEITOS APRIMORADOS 
   E TESTADOS

       

       UM 
MODELO-MENTAL 
INOVADOR

  
       UM PROCESSO DE 
IDEAÇÃO EFETIVO
   

WORKSHOP DE 
MELHORIA DO 
1º CONCEITO 

WORKSHOP DE MELHORIA 
DO 2º CONCEITO


