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Observation

Ideudvikling

Landing

Afprøvning

Afsæt

Afsæt	 5 UGER

Observation	 6 UGER

Ideudvikling	 2 UGER

Afprøvning	 3 UGER

Landing	 4 UGER

 	TRIN

  Forberedelses 
workshop 

     Indsamling af  
  kunde friktioner

      Trends &	
    teknologi 
undersøgelse

Observation & 
indsigts 	
workshops (4)

     Trends & teknologi 	
     undersøgelse

   
Ideudviklings 

workshop

      Første 
    konceptudviklings 
  workshop

     Innovations fokus workshop

      Kernegruppe intro møde

         Kick-off workshop

     Anden 
konceptudviklings 	 	 	
  workshop

Afprøvning
af 

koncepter

      Koncept overførsels workshop

       Endelig 
       præsentation

       Mini forretningsplan   
       workshops (4)

  aKTIVITETER

 	Leverancer

      forth
planlægning
  

500–750 idéer

30–40 idé retninger

 12 udvalgte koncepter       3-5 nye mini 
forretningsplaner


      Målgrupper
med stort
potentiale



Innovations team

Innovationsopgave
       6-10 innovations-	
  muligheder


     Rejsedokument

Et åbent sind

    Bedste 
innovationsmuligheder     


Bedste kunde 
friktioner


       12 forbedrede     
        koncepter


       3-5 Forbedrede & 
afprøvede koncepter
       

       Et 
innovativt 
mindset

  
       En effektiv 
innovationsproces
   

  strømmen


