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4    ВОРКШОП:
       ПОДГОВКА
 К ИССЛЕДОВАНИЮ

6   ВЫЯВЛЕНИЕ 
БАРЬЕРОВ В 

ПОЛЬЗОВАТЕЛЬСКОМ 
СЦЕНАРИИ

  7   ИССЛЕДОВАНИЕ 
ВОЗМОЖНОСТЕЙ 
ДЛЯ  ИННОВАЦИЙ

8   ВОРКШОПЫ
           ЭТАПА 
«НАБЛЮДЕНИЯ
     И ВЫВОДЫ»

5   ИССЛЕДОВАНИЕ 
ТРЕНДОВ И ТЕХНОЛОГИЙ

9    БРЕЙН-
ШТОРМИНГ 

НА ТЕМУ 
НОВОГО ПРОДУКТА

 10   ПЕРВЫЙ 
ВОРКШОП ПО 
СОВЕРШЕНСТВОВАНИЮ 
КОНЦЕПЦИИ

1.   ВОРКШОП: 
        ФОКУСИРОВКА
       НА НОВОМ

2   ПЕРВАЯ ВСТРЕЧА
      ОСНОВНОЙ КОМАНДЫ

3   СТАРТОВЫЙ ВОРКШОП

12   ВТОРОЙ ВОРКШОП 
ПО СОВЕРШЕНСТВОВАНИЮ 
КОНЦЕПЦИИ

            11

15  ВОРКШОП ПО ПЕРЕНОСУ
        КОНЦЕПЦИИ

14   ФИНАЛЬНАЯ
         ПРЕЗЕНТАЦИЯ

13   ЧЕТЫРЕ ВОРКШОПА
         ПО МИНИ-КЕЙСАМ

 ЛЕГЕНДА
ИННОВАЦИОННЫЙ КЛИМАТ

 ПОЛНЫЙ ВПЕРЕД!  5 НЕДЕЛЬ
 НАБЛЮДЕНИЯ И ВЫВОДЫ 6 НЕДЕЛЬ
 РАЗРАБОТКА ИДЕЙ  2 НЕДЕЛИ
 ТЕСТИРОВАНИЕ ИДЕЙ  3 НЕДЕЛИ
 ВОЗВРАЩЕНИЕ ДОМОЙ 4 НЕДЕЛИ

 ЭТАПЫ

МЕТОДИКАМЕТОДИКАМЕТОДИКА

 НАПРАВЛЕНИЕ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

 РЕЗУЛЬТАТЫ

      ПЛАНИРОВАНИЕ
     СТРАТЕГИИ
     FORTH
  

ОТ 500 ДО 750 
ИДЕЙ

30–40 НАПРАВЛЕНИЙ 
ДЛЯ ИДЕЙ

12 КОНЦЕПЦИЙ3–5 НОВЫХ 
МИНИ-КЕЙСА



      НАМЕЧЕННЫЕ 
ЦЕЛЕВЫЕ 
ГРУППЫ



УЧАСТНИКИ КОМАНДЫ 
ПО РАЗРАБОТКЕ ИДЕЙ

ИННОВАЦИОННОЕ 
ЗАДАНИЕ

ПЛАН 
ПРОЕКТА 

ОТКРЫТОСТЬ

ЛУЧШИЕ 
ВОЗМОЖНОСТИ 
ДЛЯ ИННОВАЦИЙ
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       12 ДОВЕДЕННЫХ   
       ДО УМА КОНЦЕПЦИЙ
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       ИДЕЙ
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   ТЕСТИРОВАНИЕ 
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       6–10 
ВОЗМОЖНОСТЕЙ 
ДЛЯ ИННОВАЦИИ 



3–5 УСОВЕРШЕН-
СТВОВАННЫХ 
КОНЦЕПЦИЙ



!

ЛУЧШИЕ СПОСОБЫ 
ВЫЯВЛЕНИЯ БАРЬЕРОВ 

В ПОЛЬЗОВАТЕЛЬСКОМ
           СЦЕНАРИИ






